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Consulta Periferie Milano 
 

Obiettivi  
1. Dare stabile attenzione alle Periferie  
2. Portare a livello cittadino il tema “periferie” 
3. Attivare iniziative di promozione 

 

Cos’è?  
Costituita a fine del 2005 da realtà associative (attualmente 31 
iscritte formalmente: Associazioni culturali, del commercio, del 
volontariato sociale e comitati di quartiere): 

- è “metodo” di lavoro (non una rappresentanza) 
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- Comunicazione 
 

- Proposta - Utilizzo di spazi di pertinenza del Comune di Milano siti in zone di 
significativo passaggio/frequenza: 
 

- 1. Metropolitana – Individuazione di una parete nei mezzanini delle   

stazioni “periferiche” da dedicare all’affissione diretta.  
Le stazioni MM “periferiche” sono 48.  
 

- 2. Mercati rionali comunali coperti – Destinazione di una 

parete da dedicare all’affissione diretta.  
I Mercati rionali comunali sono 24. 
 

- 3. Bacheche zonali – Destinazione di uno dei due spazi di un quadro 

degli “stendardini” allocati in tutte le zone periferiche per l’affissione diretta.  
Gli stendardini commerciali comunali sono 250, poi ci sono quelli istituzionali. 
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Consulta Periferie Milano - 10° Anno 
 

 

 

2005-2015 

Evidenziazione - Connessione - Proposta         
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Evidenziazione 
        MAPPATURA                      CALENDARIO 
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Iniziative 
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Lunedì 11 magio 2015 - ore 17.30 
 

Citytelling 
 Raccontare identità urbane. Il caso Milano 
   

Stefano Rolando 
Egea 

 
 

 e Periferie 

TraCon In Periferia 
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 e Periferie 
intervengono: 

- Stefano Rolando, Presidente Comitato Brand Milano 

- Ottavio Di Blasi, Tutor Gruppo G124 del senatore Renzo Piano 

- Marco Barbieri, Vice Segretario generale Confcommercio Milano 

- Paolo Limonta, Ufficio Relazioni con la Città Comune di Milano 

- Walter Cherubini, Consulta Periferie Milano  
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“Identità Milano” .1 
 

“Milano è come  un operoso alveare, con tante celle 
che non comunicano tra di loro. Una Milano che non fa 

sistema, (…) che per farlo deve 
guardare oltre la cerchia delle mura 
spagnole. (…) Se Milano è la Cerchia 
dei Navigli, va da sé che già le 
periferie sono luoghi sconosciuti, 
luoghi marginali e tenuti ai margini”.  

Indagine IPSOS  
Immagine Milano 
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“Identità Milano” Periferie 
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“Milano, la Cultura, le Periferie” (4.2.2009) 

 
L’Assessore alla Cultura del Comune di Milano, Finazzer Flory, è stato protagonista, fin dopo la mezzanotte, di un positivo confronto con i 
rappresentanti di una quarantina di centri culturali che operano nelle periferie cittadine, ma anche con una significativa pattuglia di Consiglieri di 
Zona, tra i quali i Presidenti delle Commissioni Cultura delle Zone 3, 4, 5, 7 e 9, ma anche il Presidente del CdZ 5 ed i Vicepresidenti dei CdZ 3 e 9:  

costruire un “Sistema culturale in Periferia” 
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Concerti in Periferia 2009-2015 
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“Sistema” 
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Manifestazioni di interesse “periferico” .1  
 

2009 – Giuseppe Guzzetti, Fondazione Cariplo 
«Il Manifesto per Milano terrà conto delle periferie 
degradate, delle persone a rischio di esclusione sociale 
(…)? Ci vuole il Quadrilatero ma anche le periferie dove 
la gente dovrebbe vivere come nel Quadrilatero»  
(Un Piano per le Periferie - Corriere della Sera) 
 

2013 – Renzo Piano, Architetto e Senatore a vita 
«Credo che il grande tema dei prossimi 30 anni 
sia il restauro delle periferie o, meglio, 
l’urbanizzazione delle periferie. Le periferie sono 
la città che sarà o che non sarà, ma allora 
saranno guai grossi» 
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Manifestazioni di interesse “periferico” .2  
 

2013 – Alexander Pereira, Teatro alla Scala 
Andare a suonare anche in «sale teatrali nei quartieri di 
periferia (…): cercheremo di arrivare dappertutto. La 
Scala si deve aprire sempre di più alla città (…) per fare 
educazione culturale e anche sociale: è uno dei nostri 
compiti principali» 

 

2014 – Carlo Sangalli, Unione Commercianti 
«Per superare il disagio delle periferie è necessario un 
grande progetto di solidarietà che coinvolga istituzioni e 
privati» 
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La Periferia dei “100 Teatri” 
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Immagini di “Concerti in Periferia” 
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“Identità Milano Periferie” 
 

Progetto 

Libri sui Quartieri  
della periferia milanese 
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                                                      Eurocities Milano – Novembre 2016              .  

                                                  EUROCITIES DELLE PERIFERIE?                       . 
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